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Mittlerweile  haben sich ihre
Schreibkiinste noch weiter verbessert.
Schon immer besaB sie die Fihigkeit,
komplizierte Sachverhalte leichtverstind-
lich, klar gegliedert und lesergerecht
,heriiberbringen* zu konnen. Nun gelingt
es immer besser, Sachthemen anschau-
lich, unterhaltsam und auf Wunsch des
Auftraggebers auch in erzihlerischer Form
prisentieren zu konnen.

__ Ein entscheidender Spezialisie-
rungsgewinn liegt im Zeitgewinn. Wenn
ein ,Laie“ ein Buchprojekt in Angriff
nimmt, liegen zwischen der ersten Idee

und dem fertig gebundenen Buch vier
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EKS-Anwendung von Dr. Sonja Klug in Kiirze

Spezielle Stirken:

rasche Auffassungsgabe, gutes und stilsicheres Schrei-

ben, komplizierte Sachverhalte einfach ausdriicken,
Blick fiir das Wesentliche, Kenntnis des Buchmarktes

Spezialgebiet:
Gesamtkonzeptionen fiir Business-Biicher

Zielgruppe:

Unternehmen, die langfristige Imagepflege betreiben

oder sich iiber eine Buchveroffentlichung profilieren
wollen

Problem/Engpall:

zu viele Neuerscheinungen, Verlage sind sehr kri-
tisch bei der Auswahl von Manuskripten, Unterneh-
men fehlt Zeit und das Know-how des erfolgreichen
Biichermachens

Innovation:

Cesamtkonzeption inklusive strategischer Bera-
tung, Ghostwriting und Verlagskontakte aus einer
Hand im Spezialgebiet Business-Buch

Kooperation:
Netzwerk von Spezialisten rund um das Thema
Buch, Verlage

Konstantes Grundbediirfnis:
Imagepflege, Profilierung und soziale Anerkennung

Mehr Informationen:
Nehmen Sie Kontakt per e-mail auf tiber
Dr.S Klug@t-online.de

Jahre und mehr - wenn er iiberhaupt
durchhalt. Das liegt zum einen daran, daB
die nebenberufliche Recherche und das
Schreiben mehr Zeit verschlingen als
geplant und daB zum anderen die Verlage
in aller Regel sehr langfristig planen. Wer
als Newcomer ein Manuskript einreicht,
muB in der Regel monatelang auf einen
Bescheid warten, und wenn dieser dann
positiv ausfillt, dauert es bis zu drei Jah-
ren, bis das Buch tatsichlich in den Buch-
laden liegt. Sonja Klug kann diesen
ProzeB auf rund anderthalb Jahre verkiir-
zen: Sie recherchiert und schreibt im Eil-
tempo und kann unter bestimmten Bedin-
gungen ein vielversprechendes Projekt
auch aufBerhalb des normalen Verlagspro-
gramms am Markt plazieren.

Grundsitzlich werden Buchprojekte
immer im Sinne des Auftraggebers abge-
wickelt. Das bedeutet hdufig, daB Sonja
Klug als Ghostwriterin fungiert und auf
dem Buchtitel nicht in Erscheinung tritt.
Manchmal kann es jedoch fiir das Unter-
nehmen von Nutzen sein, wenn sie als
Autorin, Koautorin oder Herausgeberin
des Buches genannt wird.

Normalerweise haben Ghostwriter ein
sehr breites Einsatzgebiet: Sie schreiben
Reden, Fachaufsitze, Biicher oder PR-
Beitrige fiir Prominente, Politiker, Agen-
turen oder Unternehmen. Sonja Klug
schreibt ausschlieBlich Biicher im The-
menkomplex Wirtschaft, was ihr neben
den Kontakten zu spezialisierten Verlagen
eine immer profundere Kenntnis der
Materie eingebracht hat. Wenn es sinnvoll
ist, entwickelt sie im Zusammenhang mit
einem Buchprojekt auch Unternehmens-
oder Imagebroschiiren, jedoch niemals
Reden.
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Mittlerweile weiff Sonja Klug auch,
wie man einen Bestseller macht. Das dazu
notwendige Kochrezept klingt fiir EKS-
Strategen vertraut: ,,Ein gutes Buch muf
inhaltlich von Nutzen und lesergerecht
geschrieben sein, zielgruppengerecht pla-
ziert werden, sich an den Gegebenheiten
des Buchmarktes orientieren und betimm-
te Anforderungen der Verlage beriicksich-
tigen.“ Wenn der Auftraggeber willens
ist, diese Anforderungen zu unterstiitzen,
stehen die Chancen gut, daff ein Bestsel-
ler daraus wird. ,Mit dem Architekien
Adolf-W. Sommer aus Erkelenz ist ihr das
beispielhaft gut gelungen: Das gemein-
same Werk ., Auftragsbeschaffung fiir Ar-
chitekten und Ingenieure* hat sich seit
1996 etwa 8.000mal verkauft. Auch drei
Jahre nach dem Start gehen noch rund 150
Exemplare pro Monat iiber den Laden-
tisch - fiir ein ,,Nischenbuch*® ein hervor-
ragendes Ergebnis. Dabei hatte sich der
Auftraggeber zunichst gescheut, 25.000
DM in Sonja Klugs Dienste zu investie-
ren. Doch die hat er ldngst iiber das Auto-
renhonorar wieder zuriickgeholt - ganz
zu schweigen von dem immateriellen
Image- und Publizititsgewinn und den
sich daraus ergebenden Auftrigen.

Spezialisierungsrisiken

Und wie sieht es mit den Spezialisie-
rungsrisiken im Zeitalter der neuen Medi-
en aus? MuB Sonja Klug Angst haben,
daB das Buch irgendwann einmal dem
Internet oder anderen digitalen Medien
zum Opfer fallen wird? Das sieht sie
ziemlich gelassen, zumal die letzten Jahre
gezeigt haben, daB die neuen Medien die
alten eher ergéinzen als verdrdngen. Inter-
essanterweise ist das gute alte Buch eines
der Produkte, die besonders stark via
Internet gehandelt werden. Und sollte der
heute eher als unwahrscheinlich geltende
Fall eintreten, daf Bildschirm oder Dis-
play dem bedruckten Papier den Rang
ablaufen, so kann auch das der Speziali-
sierung nichts anhaben: Das Grundbe-
diirfnis, das hinter Sonja Klugs Ge-
schiiftsfeld steht, wird im Zeitalter der

Informationsiiberflutung immer wichti-
ger: die langfristig wirksame Imagebil-
dung der Unternehmen.

Acht Jahre nach dem Start hat sich die
Geschiftsidee ,,Unternehmensbuch® er-
folgreich etabliert. Sonja Klug ist immer
fiir sechs Monate im voraus ausgebucht,

ihr Tagessatz liegt
zwischen 1.600
und 2.000 DM.
Fiir ein Buch be-
rechnet sie je nach
Recherche- und
Schreibaufwand
zwischen  30.000
und 60.000 DM,
und wie sie an vie-
len Beispielen nach-
weisen kann, ist
dieses Geld immer
gut angelegt.

Auf die Frage
nach dem groBten
Erfolg muB sie
nicht lange iiberle-
gen: ,DaB ich aus
dem Nichts heraus
eine eigene Exi-
stenz aufgebaut ha-
be und etwas tun
kann, wo ich meine
Stirken ausspielen
und anderen nutzen
kann. Besonders
deutlich wird mir
das, wenn ich mir
anschaue, in was
fiir langweiligen und
schlechtbezahlten

TIPS

fir EKS-Anwender
von Dr. Sonja Klug

Die wichtigste Erkenntnis aus der EKS:
Jeder Mensch ist einmalig mit dem, was er
kann, und jedexr Mensch hat einen Markt.

Eine personliche Fahigkeit, die man fiir eine stra-
tegische Neuorientierung benétigt:
Durchhaltevermogen und , Bif3*!

Das kann man jemandem raten, der eine ganz
neue Dienstleistung am Markt etablieren will:
soviel Begeisterung mitbringen, dafi man
sich von den unvermeidlichen Widerstanden
nicht abschrecken 1afit

Ein Buch, das fiir EKS-Anwender interessant ist:
Gesprache mit Gott, Neale Donald Walsch,
Goldmann-Verlag

Ein personliches Erfolgsrezept:

ausgewogenes Verhdltnis zwischen Anspan-
nung und Entspannung (nicht nur arbeiten,
sondern auch mal die Seele baumeln lassen,
nicht jeden Auftrag annehmen, sondern lie-
ber iiber langfristige Strategien und Ziele
nachdenken)

EKS hat sich fiir mich gelohnt ...
.. weil sie mir einen ganz individuellen Weg
zur beruflichen Erfiillung gezeigt hat.

Jobs meine ehemaligen Studienkollegen
sitzen.* Und ihre Vision? , Eine Buchrei-
he mit 100prozentiger Bestseller-Garantie
machen zu konnen und endlich einen Ver-
lag zu finden, der die Chancen begreift,
die in der Zielgruppe ‘Unternehmen’
stecken. “





